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Rychlo rastlici subor literatury dokumentuje rozmahajuci trend vzniku foriem
alternativnych potravinovych sieti, vyhody mestského polnohospodarstva ako aj
alternativne zdroje potravin, ktorych produkcia prenikd z individualnej Urovne na
komunitnu aZ spolocensku uroven (Spilkova et al. 2013). V ostatnych dekadach si
Studium alternativnych potravinovych sieti vo vSeobecnosti ziskalo znacny zaujem
ako zo strany spotrebitelov, tak i zo strany vedcov mnohych vednych disciplin.
Vdaka komplexnej povahe a charakteru alternativnych potravinovych sieti (APS)
mozno k ich $tudiu pristupovat z geografického, sociologického, antropologického,
etnografického (Alkon 2008) a ekonomického aspektu. Sposob Zivota obyvatelov
je Coraz viac ovplyviiovany a urcovany spotrebitelskym trhom a moZno diskutovat
o konzumnom Zivotnom Style (Chorvat 2015). Podla Tregear (2001) je Stidium
fenoménu APS teoreticko-metodologickym problémom, kedZe neexistuje jasna
definicia APS. Na jednej strane, niektori autori rieSia definovanie jednotlivych
foriem APS, ini na druhej sa zaoberaju problematikou vymedzenia konceptu APS
(Isenhour 2011; Jarosz 2008).

Prejavy globalizacie su zretelné vo vsetkych sférach spolocnosti, na ¢o nadvazuje
aj sucasny vyskum konzumnej spolocnosti (Krizan a Bilkova 2019). Nie vsetci
spotrebitelia akceptuju trendy mainstreamovej spotreby bez hladania alternativ. Za
takéto alternativy mozno povazovat napr. alternativne potravinové siete (Goodman
et al. 2012). Rozsah vyskumnej pésobnosti alternativnych potravinovych sieti sa
rozvija v niekolkych tematickych oblastiach (Spilkova et al. 2017). Jednou z nich
su farmarske trhy, ktorych atraktivita a zdroven problematika spotreby v mestach
zaznamenala zvySeny zdujem v geografickych studiach.

Specializacia a centralizacia vo vyrobe potravin sa uskutocfiuje v celosvetovom
meradle. Geografické vzdialenosti medzi vyrobcami potravin a spotrebitelmi sa
neustale zvySuju. Globalizaciu agropotravinarskeho systému mozno chapat ako
prepravu potravin stoviek aZz tisicok kilometrov esSte predtym, ako sa potraviny
dostanu k samotnému spotrebitelovi (Nicolson-Lord 1997, Norberg-Hodge 1995).
Alternativou voci konvenénej spotrebe sa stdvaju farmarske trhy, ktoré odzrkadluju
novodoby trend alternativnej spotreby na Slovensku. Zukin a Maguire (2004)
tvrdia, ze niektori spotrebitelia hladaju ,intimnejsi“ nakupny zazitok a prestavbu
stratenych socidlnych vztahov pri nakupovani na farmarskych trhoch alebo
v malych $pecializovanych obchodoch. Farmarske trhy si novym fenoménom aj
na Uzemi Slovenska. Otvaranie farmarskych trhov sa stretdva s velkym nadsenim
spotrebitelov (Spilkova et al. 2013).

Cielom tejto kapitoly je zhodnotit tému farmarske trhy v zmysle zodpovedania
uvedenych vyskumnych otdzok: Kto je typicky spotrebitel farmarskych trhov na izemi
mesta Bratislava? Cielom je charakterizovat typického spotrebitela farmarskych
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trhov a nakupné sprdvanie ucastnikov trhov. Akd je motivdcia nakupujlcich na
farmarskych trhoch? Ako casto prichadzaju?

8.1 FARMARSKE TRHY V GEOGRAFICKEJ AGENDE

Farmarske trhy (FT) ponukaju spotrebitelom prijemny a spololensky zazitok
z nakupovania. Spotrebitelia povazuju FT za osobnejSie a priatelskejsie ako
supermarkety (Sommer et al. 1981), pricom ponukaju alternativu k jednotnému
Standardizovanému sériovo vyrabanému tovaru, ktory sa bezne predava (Lyson et
al. 1995). FT ponukaju moznost ochutnat vyrobky skér, nez si ich spotrebitel kipi
¢i porozpravat sa s predavajucimi o povode kupovanych potravin. Spilkova et al.
(2013) tvrdia, Ze vdaka FT sa obnovuje dovera spotrebitelov v lokdlne produkty
a napomaha zvySovat zdujem o vyrobky a ich sledovatelnost.

Rychly néarast vzniku FT v poslednych rokoch dokazuje rastici zaujem o APS (Byker et
al. 2012). National Farmers’ Retail & Markets Association (2008) definuje farmarske
trhy ako: ,trh, v ktorom su lokdIni polnohospodari, pestovatelia alebo vyrobcovia
zvymedzenej miestnej oblasti osobne pritomni pri predaji vlastnej produkcie priamo
verejnosti.” FT mozno charakterizovat ako nové spotrebné miesta, vyznacujlce
sa predajom potravin a inych druhov nepotravinarskeho charakteru priamo od
vyrobcu k spotrebitelovi. Nakupujtci na FT maju vaésiu moznost ziskat informacie
o vyrobkoch ktoré su na predaj. Podla Carey et al. (2011), Spilkova et al. (2012)
a Trobe (2001) sa potraviny predavané na FT zvacSa spracuvaju den vpred alebo
v den trhov, a tak zaruduju Cerstvost a kvalitu.

FT nie su povaZzované len za miesta ndkupu ,dobrého jedla“, ale aj za prostriedok
na vyjadrenie spotrebitelskych hodnot spojenych s vyberom potravin (Carey et al.
2011). Reaguju tak na rastucu citlivost spotrebitelov na pévod kupovanych potravin
(Zepeda a Li 2006) a trend smerujuci k vedomej a nie viditelnej spotrebe. Adams
(2002) opisuje FT, formu APS, za , potravinovu revoluciu®, ,kde je lacnost a mnoZstvo
v dodévkach potravin nahradené kvalitou a vzacnostou” (Fernandes-Armesto 2001
citované podla Guthrie et al. 2006).

FT su vseobecne lokalizované v mestskom prostredi (cf. Carey et al. 2011,
Smoyer-Tomic et al. 2006; Spilkova et al. 2012). ZvySuju potravinovi bezpecnost
v mestskych oblastiach, v dosledku ¢oho je déleZité pochopit, ako tieto trhy
zohravaju vyznamnu uUlohu v miestnom potravinovom prostredi. Mozno tvrdit,
Ze ak sa FT nedostanu k SirSim spolo¢nostiam, strategizuju spo6soby na zlepSenie
pristupu a vyuZivania.

Pozitivna uloha FT sa prejavuje v pristupe k cenovo dostupnym, ¢erstvym, zdravym
a kultdrne vhodnym potravinam. Vysledky vyskumu autorov Carey et al. (2011)
poukazuju na benefity Skétskych FT. Prinos vidia v dostupnosti lokdlnych, ¢erstvych
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produktov pre Skétskych spotrebitelov, v oZiveni zmyslu pre komunitu a koncepcie
»,hovych priestorov na konzumaciu®, viazané na lokalitu. Vidiecke hospodarstvo tak
profituje zo zvySenia aktivity a ziskov prostrednictvom priameho predaja. Larsen
a Gilliland (2009), Weinberg (2000) poukazuju na fakt, Ze prostrednictvom FT sa
zvySuje dostupnost zdravych potravin a znizuju sa celkové naklady na potraviny pre
domadcnosti v potravinovych pustach. Iné studie autorov Latham a Moffat (2007)
poukazuju na nizsie ceny na FT ako cien v supermarketoch.

Podla Alkon (2008) m6zZu byt FT vnimané ako nastroje, prinasajlice ekonomické zisky
z komoditnej tzv. ,lokalnej vyzvy“, a teda predstavuju velky potencial pre vyrobcov aj
spotrebitelov. Little et al. (2010) diskutuju o zlepSeni komunikacie medzi lokalnymi
farmarmi a spotrebite/mi, ¢im sa upeviuju socidlne kontakty. FT vSak nemaiju
nahradit supermarkety - poskytuji zdravld a udrzatelnu alternativu na rozdiel od
Standardného supermarketu tym, Ze zniZzuju environmentdlne (polnohospodarske)
naklady spojené s prepravou potravin (Duram a Oberholtzer 2010, Martellozzo et
al. 2014; Renting a Wiskerke 2010). Umozriuju mestskym obyvatelom jest ,éerstvé”
potraviny a podporuju miestnych polnohospoddarov. Kratke potravinové siete su
podla Goodman (2010) vyraznym instituciondlnym vyjadrenim rekonstruovanych
vztahov medzi vyrobou a spotrebou, resp. vyrobcami a spotrebite/mi. Obyvatelia
tak podporuju miestnu produkciu a lokadlne polnohospoddarske komunity (Brown
a Getz 2008; Feagan a Morris 2009).

Rozhodnutie nakupovat (alebo nenakupovat) na FT je len jednou z mozZnosti,
ktoré spotrebitelia robia v doésledku vlastného socioekologického uvazenia.
Zo socioekologického hladiska (Baber a Frongillo 2003) vplyva na rozhodnutie
spotrebitelov viacero faktorov — individualne, vztahové, organizaéné, spolocenské,
sociadlne a kulturne prvky su v hre, ked spotrebitelia rozhoduju v rdmci svojho
potravinového prostredia a potravinového systému.

Zatial ¢o vacsina studii pochadza z USA, Spojeného kralovstva ¢i Zapadnej Eurdpy,
na Slovensku je téma FT novodobym fenoménom. Je potrebny ich detailny vyskum
— urdcit, kde su lokalizované FT, ako spotrebitelia pristupuju k potravindm a ako FT
ovplyviuju spotrebitelov. V tomto kontexte mozno diskutovat o samotnom pojme
,farmarske trhy“, t.j. ¢o predstavuje tento pojem v slovenskom ponimani a taktiez
o tom, ¢o vsetko sa predava na FT. Kto je typicky spotrebitel nakupujuci na FT a aké
s motivdcie nakupujucich? Ako vnimaju spotrebitelia ceny lokalnych potravin na
FT? Su skutoéne ceny potravin na FT lacnejSie nez v supermarketoch, ako je tomu
v zahranici?

8.2 METODY A DATA

Privyskume APS sa vo velkom vyuzZivaju kvalitativne metddy na ukor kvantitativnych
metdd (Guitart et al. 2012). Metodologickd nerovnovaha medzi prevahou
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kvalitativnych pristupov je vSak pochopitelna vzhlfadom k tomu, Ze Statistické data
o APS vacsinou nie su dostupné (Syrovatkova a Spilkova 2015; Watts et al. 2011).
Zdroje dat obsahuju iba geograficky, ¢asovo a tematicky obmedzent vzorku. Preto
neexistuje dostato¢né mnozstvo kvantitativnych stadii o APS (Syrovatkova 2017).

Prvotnym krokom vyskumu bolo vytvorenie databdzy FT v Bratislave, kedZe takato
databaza doposial nebola vytvorena a v instituciondlnych dokumentoch absentuje.
Zozbierané informacie boli overené v teréne pre zmapovanie aktudlnej situacie
s cieflom identifikdcie FT na Uzemi mesta Bratislava. Terénnym vyskumom bolo
zmapovanych 17 mestskych ¢asti mesta Bratislava.

Primarne Udaje bolizozbierané pomocou dotaznikového prieskumu so spotrebitefmi
(n = 298) na vybranych styroch FT — ,trhoviskach” v mestskych c¢astiach RuZinov,
Karlova Ves, Petrzalka a Vrakuna. Dotaznikovy prieskum spotrebitelov na trhoviskach
sa spolu s pozorovanim uskutoc¢nil pocas mesiaca oktober 2018. Dotaznik bol
rozdeleny do troch sekcii. Po zakladnych (vSeobecnych) otazkach (vek, pohlavie
a i.), nasledovala socialna sekcia s otazkami o motivacii, Ucele a traveni volného ¢asu
a nakupného spravania na FT a pod. Poslednou bola sekcia zamerana na priestorovy
aspekt problematiky (spdsob a ¢as dochadzky na FT a pod.). Vysledky dotaznikového
prieskumu na otvorenych trhoviskdch v mestskych castiach Bratislavy teda
pozostavaju zo zakladnej struktiry spotrebitefov, motivacie ucastnikov trhu ako aj
ich ndkupného spravania. Najvyssi pocet respondentov dotaznikového prieskumu
sa zucastnilo na Trhovisku na Mileticove] ul., v mestskej ¢asti Ruzinov (n = 218).
Trhovisko na Mileticove]j ul. ma dlhd, trhovd tradiciu uz od 70.! rokov 20. storocia
a predstavuje silné zdzemie trhu ako takého, s moznostou nakupu Cerstvych potravin.
KedZe vacsina spotrebitelov FT nakupuje niektoré potraviny aj v supermarkete,
ocakava sa, Ze tato vzorka spotrebitelov bude reprezentativhou vzorkou (moznost
porovnania ponuky tovaru, ceny, kvality, ¢erstvosti potravin a i.).

8.3 KDE SU FARMARSKE TRHY LOKALIZOVANE?

Podpora lokalnych polnohospodarov a vyrobcov ¢i nakupy bio, organickych potravin,
podporujuce zdravie a Setrnost Zivotného prostredia sa stavaju novodobym
trendom. Trend zakladania FT na Uzemi mesta Bratislava bol inSpirovany najma
zahrani¢im a popularita je obmedzena iba na spoloénost Farmarske trhy s.r.o.
Spominana spolocnost organizuje FT iba na troch otvorenych miestach na Gzemi
mesta Bratislava, konkrétne v mestskych ¢astiach (MC) Bratislavy (FT TPD Euronics
v MC Petrzalka, FT pri OD Centrum v MC Karlova Ves a FT na Bebravskej ulici
v MC Vrakura). Farmarske trhy s.r.o. podporuju vyrobcov &i pestovatelov z celého
Slovenska: ,podla vzoru najblizsich susedov sme prisli k myslienke realizovat trh,

! http://mileticka.com/o-nas/
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kde si mozete kupit vysoko kvalitny autenticky produkt priamo od ludi, ktori ho
vyrobili, vypestovali, vytvorili... Radi by sme sa stali sucastou miestnej komunity
ako to bolo v minulosti, ked farmarske trhy fungovali ako typicky sp6sob predaja
produktov po celé starocia” (dostupné online: http://www.farmarsketrhy.sk/nasi-
farmari/). Okrem Farmarskych trhov s.r.o. moino nakupit lokalne potraviny na
trhoviskach a v trzniciach. Pre vyskum bolo vybraté Trhovisko na Mileti¢ovej ul.,
v mestskej Casti Ruzinov (obr. 8.1).

[*]  Farmarske trhy
. Bydlisko spotrebite3év

Budovy

Obr. 8.1. Poloha farmarskych trhov na Gzemi mesta Bratislava

Oznacenie farmarskych trhov: 1-FT na Bebravskej ulici (Vrakuna); 2—Trhovisko na
Mileti¢ovej ul. (Ruzinov); 3—FT OD Centrum (Karlova Ves); 4—FT TPD Euronics (Petrzalka).
Zdroj: vlastny vyskum

MozZno vsak oznacit trhoviskd za FT? Novodobym trendom na Uzemi mesta
Bratislava je vymena pojmu ,trhovisko” za ,,farmarsky trh“, t.j. spravit zndme miesto
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spotrebitelom viac pritaZlivejSim, avSak vSeobecne ide o to isté miesto predaja
vyrobkov. Niektoré lokalne trhoviska nadalej ostavaju pomenované trhoviskami Ci
trinicami, iné sa pre zatraktivnenie premenuvaju na farmarske trhy. Vyskum bol
realizovany na troch FT a jednom trhovisku, aviak pre vSeobecné pomenovanie ich
mozno vSetky Styri oznacit ako trhoviska = FT (obr. 8.1).

Koncept podpory predaja slovenskych, lokdlnych produktov priamo z dvorov
polnohospodarov ¢i fariem sa rozhodli prijat aj niektoré malometrazne predajne ako
napr. Farmdrska trznica Fresh market ¢i Yeme. Fresh Market podporuje lokalnych
vyrobcov? predavat vyrobky a poskytovat sluzby na prenosnych predajnych
zariadeniach, ponukajuci bio potraviny bez chemickych hnojiv.

8.4 KTO SU SPOTREBITELIA NA FARMARSKYCH TRHOCH?

Vyskum dotaznikového prieskumu so spotrebitelmi na FT na Uzemi mesta Bratislava
sa tykal Styroch trhovisk, resp. FT, ktorého sa zucastnilo 298 respondentov. Vzorka
obsahuje 57,1 % zien a 42,9 % muzov s priemernym vekom 49,7 roka. Spotrebitelov
v produktivnom veku (15-64) tvori 73,2 %, pricom nakupujucich nad 65+ tvori
26,7 %. Viac ako jednu tretinu respondentov (37,9 %) tvori domacnost manzelského
paru s detmi a polovica respondentov ma ukoncené stredoskolské vzdelanie
(tab. 8.1). U 26,2 % respondentov dosahuje mesacny prijem domdcnosti od 501 az
1 000 € a viac ako polovica je povodnym obyvatelom mesta Bratislava.

FT su podla Tropp a Barham (2008) menej pristupné spotrebitelom s nizkym
prijmom. Podla ich tvrdeni je to spOsobené lokalizaciou trhov vo Stvrtiach,
charakterizujuce vysSiu vrstvu obyvatelstva (majuce vysSie prijmy) alebo su
organizované v nevhodnom ¢ase pre nizko prijmovych spotrebitelov. Odévodniuju to
tvrdenim, Ze v USA su obyvatelia s nizkym prijmom zavislejsi na verejnej doprave a je
menej pravdepodobné, Ze vlastnia auto. Sluzby verejnej dopravy su v den konania
typického trhu (sobota) menej frekventované. Zarovenn je sobota pracovnym
driom pre obyvatelov s nizkym prijmom, a tak je ovela pravdepodobnejsie Ze
v den konania trhov pracuju (Tropp a Barham 2008). Autori sa domnievaju, Ze
spotrebitelia s nizsim prijmom mozu mat limitujlci pristup k FT v doésledku ich
¢asovej a dopravnej dostupnosti.

Vyskum FT na Uzemi mesta Bratislava je v rozpore s vyssie uvedenymi tvrdeniami,
pretoZe najpocetnejSiu vzorku tvoria nakupujuci s mesacnym prijmom od 500 do
1000 € (26,2 %), od 1001 do 1500 € (25,2 %) ¢i do 500 € (17,9 %), z danej kategorie
sU to spotrebitelia s mens$im prijmom. Mozno tvrdit, Ze nakupy na trhoviskach
su preferované spotrebitelmi s mensim prijmom pocas tyzdna. Zaroverh mozno

2 Predavajucimi su osoby uvedené v § 10 zdkona ¢. 178/1998 Z.z. o podmienkach predaja vyrobkov a posky-
tovania sluZieb na trhovych miestach a o zmene a doplneni zédkona ¢. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnika-
ni (Zivnostensky zakon) v zneni neskorSich predpisov (VZN mestskej Casti Bratislava- Nové Mesto ¢. 6/2018).
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Tab. 8.1. Zakladné charakteristiky respondentov

Charakteristiky respondentov (n=298)

Podiel respondentov

Pohlavie*
Muz 42,9 %
Zena 57,1%
Priemerny vek 49,7 rokov
Najvyssie dosiahnuté vzdelanie**
Vysokoskolské 45,1 %
Stredoskolské 50,0 %
Zakladné 4,9%
Status
Zamestnany 49,2 %
Materska dovolenka 6,2 %
Samostatne zarobkovo cinny 4,1%
Dochodca 29,8 %
Student 10,7 %
Prijem domacnosti***
do 500 € 17,9 %
501 a7 1000 € 26,2 %
1001 az 1500 € 25,2 %
1501 a7z 2000 € 17,9 %
viac ako 2000 € 12,8 %
Bydlisko v Bratislave / pristahovany do Bratislavy****
povodny obyvatel 53,4%
do 5 rokov 9,8%
do 10 rokov 6,8%
do 15 rokov 7,1%
do 20 rokov 3,4%
viac ako 20 rokov 19,4 %

Vysvetlivky: n = pocet respondentov (¥*n=294, **n=296 , ***n=290, ****n=294).

Zdroj: Zdroj: Vlastny vyskum

vyludit tvrdenie, Ze spotrebitelia maju limitujuci pristup k FT v dosledku dopravnej
dostupnosti. V pripade FT na Uzemi mesta Bratislava spotrebitelia chodia na trh
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peso (41,61 %) ¢i MHD (37,58 %), pricom 45,9 % spotrebitelom zaberie priemerny
¢as na trhovisko do 10 min (tab. 8.2). Zamestnani spolu so samostatne zarobkovo
¢innymi s prijmom 1501 az 2000 € a nad 2000 € preferuju ndkupy pocas soboty.
Mozno vziat do Uvahy hypotézu, Ze zamestnani s ¢asovo obmedzeni nakupovat
pocas tyzdna na trhoviskach a preferuju iny format maloobchodnej predajne
(supermarket, hypermarket, malometrazna predajna ¢i obchodné centra) s dlhsou
prevadzkovou dobou.

Tab. 8.2. Spbsob a ¢as dopravy na trhovisko

Najcastejsi sposob dopravy na trhovisko (podiel v %)

Choédza 41,6 %
MHD 37,6 %
Auto 17,5 %
Bicykel 2,4 %
Iné 1,0%
Priemerny Cas cesty medzi bydliskom a trhoviskom (podiel v %)
Do 10 min 45,9 %
11-20 min 32,8%
21-30 min 14,9 %
31-45 min 3,8%
46-60 min 2,0%
Viac ako 60 min 0,7 %

Zdroj: Vlastny vyskum

Z uvedeného vyskumu dalej vyplyva, Ze 32,7 % spotrebitelov chodi na FT nakupovat
raz za tyzden, 29 % nakupuje iba niekolkokrat mesacne, 18,2 % spotrebitelov
chodi na trhy niekolkokrat tyzdenne a 14,5 % spotrebitelov niekolkokrat rocne
alebo menej. Skoro polovica spotrebitefov najéastejSie nakupuje na trhoviskach
v pondelok az stvrtok (47 %), 38,8 % nakupuje v sobotu. Az 61,3 % spotrebitefov FT
nakupuje dopoludnia, zvysok (okolo 37,7 %) popoludni alebo vecer po 18. hodine.
Pri jednej ndvsteve trhoviska spotrebitelia nakipia v priemere za 61 min. Skoro
polovica spotrebitelov (47,3 %) chodi na trhy sdm/sama, s partnerom a priatelmi
a znamymi chodi narovnako 18,8 %. Mozino predpokladat, Ze rodiny (s detmi)
nemaju zauzivané chodit na trhy, kedZe vyskum poukazal iba na 13,8 % tejto vzorky.

Pri otazke: ,Za akym ucelom najcastejSie chodite na toto trhovisko?“, az 82,1 %
spotrebitelov uviedlo ndkup potravin, 23 % stretnutie s priatelmi, 20,3 % len tak
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poobzerat tovar, 14,2 % pre zabavu a rozptylenie, 12,5 % pre nakupovanie pre
potesenie. Iba 1 % spotrebitelov sa chodi najest do lokalnych obderstveni a do
kaviarni, lokalizovanych na trhoviskach pride 10 % spotrebitelov. Nakupujuci na FT
najCastejsSie nakupuju zeleninu a ovocie (79,7 %), pekarenské vyrobky (33,9 %) ¢i
maso a masové vyrobky (24,1 %); (tab. 8.3).

Tab. 8.3 NajcastejSie nakupovany druh potravin

Druh potravin a tovaru %
Zelenina a ovocie 79,7
Pekarenské vyrobky 33,9
Maso a masové vyrobky 24,1
Mlie¢ne produkty a syry 20,0
Domace vyrobky (kolace, med, orechy, cestoviny) 19,2
Vajcia 15,9
Kvety 13,9
Vino 8,7

Zdroj: Vlastny vyskum

8.5 AKA JE MOTIVACIA NAKUPUJUCICH NA FARMARSKYCH TRHOV?

Vyrobky, ktoré vyrobca preddva priamo spotrebitelovi, ¢asto krat nevyzaduju
pridavné alebo konzervaéné latky, ktoré sa beine pouzivaju na predizenie
trvanlivosti vyrobku alebo na jeho udrzanie v Cerstvom stave. Ovocie a zelenina
straca pocas transportu velku éast svojej nutriénej hodnoty, pocas skladovania
a prepravy ¢i nadmernému spracovaniu zniZuje vyZzivovy obsah potravin. Kvalita
aCerstvost potravin je pretovyznamnymfaktorom, uréujlcipreferencie spotrebitelov
k ndkupu na FT (Kita a Kollar 2018; Paxton 1994). Cerstvost a chut, lepsia kvalita
potravin je hlavnou motivaciou nakupovania na ¢eskych FT v Prahe (Spilkova et al.
2013). Studie autorov identifikovali niekolko dal$ich motivacii — vyZivova hodnota,
Ziadna chémia ¢i ekonomicka podpora lokalnych polnohospodarov a miestneho
hospodarstva (Aguirre 2007; Eastwood 1999; Roininen et al. 2006; Trobe 2001).
Na FT mozno pozerat aj zo sociologického hladiska. Predmetom skimania FT su
motivacie nakupujucich (ako aj farmarov a predajcov), ktori vytvaraju vztahy medzi
sebou v mieste predaja a vymienaju si navzajom informacie (Baber a Frongillo 2003)
prave vdaka predaju lokalnych potravin (Hinrichs 2000; Hunt 2007; Jarosz 2000).

Aké su motivacie nakupujucich na FT na Uzemi mesta Bratislava? Viac ako polovica
respondentov (53,1 %) nakupuje na FT na Uzemi mesta Bratislava pretoZe ponuka
sortimentu potravin je Sirokda a veria v Cerstvé a chutné potraviny. Az 45,5 %
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spotrebitelov FT veri v povod potravin a motivaciou ku kupe potravin na FT je
subjektivny pocit podpory. Spotrebitelia (s nizSim prijmom do 500 € a 501-1000
€) nakupujua vyrobky aj na ukor vyssej ceny s domnienkou kvality, Cerstvosti a
lokdlneho povodu potravin. Prave lokdlny povod potravin je na FT na Gzemi mesta
Bratislava spochybnitelny, kedZe nie vSetky trhy prijali tzv. kddex farmarskych trhov
ktory by urcoval pévod potravin predajcov. Spotrebitelia sa nechavaju , nachytat”
lokdlnym povodom potravin, ktory nie je vidy na 100 % garantovany. Zaroven,
v sucasnosti neexistuje vSeobecny kddex FT Slovenskej republiky odsuhlaseny
Ministerstvom podohospodarstva a rozvoja vidieka Slovenskej republiky, ako je
tomu v Ceskej republike.

Z vyskumu vyplyva, Ze Farmarske trhy s.r.o. uprednostiuju predajcov s produktmi
tematicky zodpovedajucimi charakteru FT, majlice svoje tradicie alebo pévod
v miestnom regiéne. Ponuka lokdlnych vyrobkov (zo Slovenska) je spravcami
vybrana podla vlastného uvdZenia. Predajcovia na Trhovisku na MiletiCovej ul.
maju v ramci trhového poriadku povolené predavat vyrobky po vydani sihlasného
stanoviska prislusného organu uradnej kontroly potravin3, avsak kédex FT nie je
rieSeny. Prikladom vyuzivania a riadenia sa vlastnym kédexom potravinovych trhov
je Stara trinica, kde sa potravinové trhy konaju kazdu sobotu. Dalej moino uviest
vyuZivanie kodexu* farmarskych trhov Gazdovskych trhov, lokalizované na severe
Slovenska, ktory vSak funguje na principe dobrovolného dodrziavania.

Obyvatelia mesta Bratislava ,vedia” ¢o kupuju a zdroven su Setrni k Zivotnému
prostrediu. Objektivny pocit podpory (podpora lokalnych producentov)
mozno definovat ako trend sucasného alternativneho spravania, t.j. zmenu od
konvencného nakupovania k hladaniu alternativnych foriem nakupu a podpory
miestnych pofnohospodarov. Mnoho spotrebitelov (takmer 6 %) nakupuje na FT
zo zvedavosti (tab. 8.4).

Spotrebitelia trhovisk na Uzemi mesta Bratislava minu nakupmi v priemere 5,6 %
z Casti svojho prijmu. Aj ked podporuju trend alternativnej formy potravinovych sieti,
skoro polovica respondentov (43,1 %) robi nakupy v supermarketoch. Oblubené
sU medzi spotrebitel'mi aj nakupy v hypermarketoch (22,0 %), nakupnych centrach
(14,6 %), malometraznych predajniach (14,2 %) Ci Specializovanych obchodoch
(6,1 %). Supermarkety vo vSeobecnosti ponukaju relativne Standardnu kvalitu
potravin za nizku cenu a pretoZe spotrebitelia dbaju na kvalitu a ¢erstvost potravin,
sU nadalej popularnymi miestami nakupu medzi obyvatelmi miest. Naopak,
$pecializované obchody mozno charakterizovat ako cenovo drahsie predajne.

Studie v zahraniénej literattre uvadzaju, 7e FT poskytuju lacnejsi vyber potravin ne?
v beznych, konvencnych obchodoch (Brooker et al. 1993; Kezis et al. 1984; Sommer

3 VZN mestskej Casti Bratislava — RuZinov ¢. 9/2015, ktorym sa vyddva Trhovy poriadok pre trhoviska na Gizemi mestskej
Casti Bratislava — RuZinov.
4 http://www.gazdovsketrhy.sk/clanky/19-kodex-gazdovskych-trhov
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a Wing 1980). Ako vnimaju spotrebitelia ceny lokdlnych potravin na FT na Uzemi
mesta Bratislava? Su skutoCne ceny potravin na FT lacnejSie neZ v supermarketoch,
ako je tomu v zahrani¢i? Vyskum FT na uUzemi mesta Bratislava poukazal, Ze
spotrebitelia nie su spokojni s cenami na FT a celkovo su ceny produktov na FT
podstatne drahSie v porovnani s ostatnymi obchodmi. ,,Nechodim na trhoviska,
pretoZe mito penaZzenka od Statu nedovoli... nemam na to.” (muz, 68 rocny). ,,Akurat
tu ¢akdm na mlieko, inak chodievam na Mileti¢ovu... zardbam 459 eur, som vdova,
nemifam vela na trhoch.” (Zena, 81 ro¢na). AvSak prave garancia kvality a Cerstvosti
potravin je vysledkom vysSej ceny potravin. ,Je to tu drahé, pomaly za 4 dubdaky
chcu 12 €7 (Zena, 21 rocna). Vysledky vyskumu poukazali, Ze vacsina respondentov
uviedla nespokojnost s cenami vyrobkov. Nasli sa vsak aj taki respondenti, ktori
si robia prieskum cien na trhoviskdch a tak nakupuju cenovo najvyhodnejsie
a najlacnejsie potraviny: ,Rad3ej chodim na Zilinsku lebo je to tam lacnejsie, ale tu
chodim vylu¢ne na klobdsky, ktoré tam nie siu.” (muz, 60 ro¢ny).

Tab. 8.4 Motivacie nakupu na farmarskych trhoch

Motivécie n %
Siroky sortiment potravin (¢erstvé a chutné potraviny) 155 53,1
Lokélny pévod potravin, Setrnost k Zivotnému prostrediu

(subjektivny pocit podpory) 133 456
Podpora lokalnych predajcov (objektivny pocit podpory) 113 38,7
Cena (Uspora financii) 55 18,8
Uspora ¢asu, rychle nakupovanie 34 11,6
Ziskanie informdcii o kiipenych potravinach 39 13,4
Novy trend, kupujem zo zvedavosti 17 5,8
Kvalita 13 4,5
Atmosféra 9 3,1
Priazniva otvaracia doba 11 3,8
Stretnutie s priatelmi, obltibeny podnik 14 4,8

Zdroj: Vlastny vyskum

Konzumenti maju rozliéné preferencie pri kiipe potravin. Ci uz ide o cenu, kvalitu
potravin, ich pévod, mnozstvo a pod. Vyskumom mozno potvrdit, Ze okrem vyssie
spominanych negativ (predovsetkym cena potravin), FT pozitivne vplyvaju na
spotrebitelské spravanie spotrebitefov. ,Citim sa tu lepSie ako v supermarkete”
(zena, 58 rocna). ,Je to nieco, ¢o len tak hocikde nenajdeme.” (Zena, 68 roc¢na).
»,Mam rad Cerstvost potravin a to, Zze vyrobky su lokdlne.” (muzZ 44 rocny). Ini
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nakupujuci naopak pozitivne hodnotia ochotu predévajucich podat informaciu
o produkte, stretnutia s priatelmi a zndmymi ¢i celkovl atmosféru pri nakupovani
na trhoviskach.

8.6 ZHRNUTIE

FT ponukaju spotrebitelom alternativu vocikonvenénym obchodom. Vo vSeobecnosti
pozitivne vplyvaju na spotrebitelské spravanie obyvatelov miest. Cielom tejto
kapitoly bolo charakterizovat typického spotrebitela FT na Gzemi mesta Bratislava.
Vysledky dotaznikového prieskumu poukazuju na prevahu spotrebiteliek, Zien
(57,1 %), pricom polovica respondentov prieskumu ma ukoncéené stredoskolské
vzdelanie a priemerny vek spotrebitela je 49,7 roka. Takmer 42 % spotrebitelov
najcastejSie chodi na trhovisko peso, a 38 % zvoli sp6sob dopravy MHD.

Aké je nakupné spravanie ucastnikov trhov a kedy najcastejsSie chodia na nakupy?
Z vyskumu vyplyva, Ze 32,7 % spotrebitelov chodi na FT nakupovat raz za tyzden,
29 % nakupuje iba niekolkokrat mesacne, 18,2 % spotrebitelov chodi na trhy
niekolkokrat tyzdenne. Skoro polovica spotrebitelov najcastejSie nakupuje na
trhoviskach v pondelok az Stvrtok (47 %), 38,8 % nakupuje v sobotu. Nakupujuci
najcastejSie nakupuju zeleninu a ovocie (79,7 %), pekarenské vyrobky (33,9 %) Ci
maso a masové vyrobky (24,1 %).

A aké su motivacie nakupujucich na FT na Uzemi mesta Bratislava? Vyber €erstvych
a kvalitnych potravin, ich lokdlny poévod, Setrnost k Zivotnému prostrediu
a v kone¢nom doésledku prijemny zazitok z nakupovania su hlavnymi motivaciami
nakupujucich ,alternativnych” spotrebitelov na UGzemi mesta Bratislava. Az
45,5 % spotrebitelov FT veri v povod potravin a motivaciou ku kdpe potravin na FT
je ich subjektivny pocit podpory. Spotrebitelia (s nizsSim prijmom do 500 € a 501 aZ
1 000 €) nakupuju vyrobky aj na ukor vyssej ceny s domnienkou kvality, Cerstvosti
a lokadlneho p6vodu potravin.

FT, ktoré vznikli na Uzemi mesta Bratislava vdaka spolo¢nosti Farmdarske trhy
s.r.o. su oblubenym miestom pre obyvatelov. Predajom podporuju slovenské,
,lokdlne” produkty. Ide teda v Bratislave o ilGziu Ci realitu FT? Redlne existuju, vsak
nadalej zostavaju iluziou ako by pravé FT mali vyzerat, ¢o predavat, ako dodrZiavat
potravinové kodexy i ako vytvarat ich marketingové stratégie.

Podakovanie: vyskum bol podporeny Agenturou na podporu vyskumu
a vyvoja na zdklade zmluvy ¢. APVV-16-0232 a projektom VEGA 2/0113/19.
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